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L'importanza dell'identita visiva
per lo sviluppo del brand UniCal

La marca costituisce una tra le pitt importanti risorse intangibili

per qualsiasi organizzazione. Proprio la sua natura intangibile impone
la costruzione, attraverso azioni concrete, di un’astrazione mentale.

Una marca diviene efficace quando l'esposizione ai segni visivi che

la identificano attiva immediatamente e in modo fluido nei pubblici

di riferimento specifici significati, auspicabilmente differenzianti,

per l'organizzazione che la sviluppa.

Oggi la marca é considerata una “struttura di conoscenza” (Keller, 1998)
nelle percezioni degli individui, caratterizzata dall'aggregazione di un
definito complesso di valori, di associazioni cognitive, di aspettative

e di emozioni (Busacca, 2000) intorno a uno specifico logo, ossia

alla rappresentazione visiva dei segni identificativi e distintivi di
un’organizzazione (Kotler, 2014). I segni di riconoscimento di una
marca diventano i vettori comunicativi grazie ai quali i significati di
marca vengono trasmessi e percepiti, costituendo, quindji, il presupposto
imprescindibile per lo sviluppo e il rafforzamento di un brand.

La marca é costituita da tre componenti, ognuna delle quali é legata a

una funzione di valore. La componente identificativa si riferisce ai segni di
riconoscimento della marca (ad esempio, il nome, il logo, i colori, lo slogan)
e deve consentire agli interlocutori di identificare un'organizzazione

e di distinguerla dalla concorrenza, svolgendo quindi una funzione
cognitivo-identificativa.

La componente valutativa é 'insieme delle valenze, dei significati e delle
associazioni che gli interlocutori attribuiscono alla marca. La funzione
valutativa si riferisce al ruolo svolto dai significati associati alla marca che
consentono non solo l'identificazione dell'organizzazione, ma anche una
piu agevole comprensione delle differenze esistenti tra le varie alternative
di offerta e una piu efficiente valutazione nel corso dei processi di scelta.
La componente fiduciaria consiste nelle strutture e nei processi che
consentono all'organizzazione di generare soddisfazione e fiducia in
coloro i quali sperimentano i prodotti o i servizi recanti una determinata
marca. La funzione fiduciario-previsionale si riferisce al ruolo svolto dalla
componente fiduciaria che garantisce agli interlocutori affidabilita della
marca, e, quindi, un’elevata probabilita, al limite della certezza,

che l'associazione tra valenze e marca si ripeta nel tempo e in tutte

le manifestazioni della stessa marca.

Assumendo la prospettiva dei pubblici di riferimento, pertanto, la
marca é un insieme di segni, ai quali sono associati dei significati che si
rafforzano attraverso l'esperienza maturata nel tempo, e acquista valore
in quanto utile nei processi di valutazione e di scelta. Nella prospettiva
dell'organizzazione, per poter creare valore di marca, é necessario
sviluppare tutte le componenti e le funzioni del brand, partendo proprio
da un’accurata progettazione e gestione della componente identificativa,
che si basa sulla definizione e sulla diffusione di un sistema di identita

visiva di marca chiaramente riconoscibile e condiviso dall'intera
organizzazione. Si creano in tal modo le premesse per accrescere

la notorieta di marca (Brand Awareness), oltre che per rafforzare
un’immagine di marca (Brand Image) caratterizzata da associazioni
favorevoli e differenzianti e per assicurare che la marca continui a
rispondere nel tempo alle aspettative dei suoi fruitori alimentando

la fiducia nella marca (Brand Trust). Analogamente, I'identita visiva
contribuisce a creare e a mantenere un’elevata reputazione (Brand
Reputation) attraverso I'immagine positiva veicolata dai fruitori diretti
della marca e I'informazione ricevuta mediante una varieta di canali

di comunicazione, segni e simboli (Keller, 1998; Busacca, 2000).
L'identita di una marca ¢, quindi, un obiettivo da perseguire in via
prioritaria e sistematica, coinvolgendo l'intera organizzazione e
assicurandosi che i caratteri fondanti e identificativi della marca non siano
diluiti tra i vari canali e prodotti di comunicazione della marca stessa.
Ecco perché risulta cruciale per I'Universita della Calabria dotarsi di uno
strumento, il manuale dell'identita visiva di Ateneo, che delinei le nuove
configurazioni del marchio e del logotipo e regoli I'uso del brand UniCal,
assicurando l'applicazione omogenea di canoni grafici, di design, di stile
e, di conseguenza, la comunicazione di valori e significati coerenti e
condivisi. Il logo che contraddistingue il brand UniCal é stato disegnato
nel 2000. Il suo progetto grafico mira a comunicare in modo sintetico le
principali caratteristiche strutturali del nostro Ateneo, i cubi e il ponte,

adottando una visione dinamica, tipica di un’universita giovane e moderna.

Piu di recente, il brand é stato ampliato con I'inserimento del pay-off

“Il Campus per eccellenza”: un claim che ambisce a sintetizzare, attraverso
un semplice gioco di parole, alcuni concetti — L'UniCal ¢ il piu grande
Campus d’Ttalia, un Campus che si distingue per le sue eccellenze.

Il progetto sul sistema di identita visiva dell'Universita della Calabria
prevede una riorganizzazione e un aggiornamento degli elementi gia

in uso, secondo un piu ordinato sistema, con 'obiettivo di accrescere la
riconoscibilita dell'identita dell'UniCal in tutti i processi comunicativi

e, quindi, di contribuire al rafforzamento del suo brand nelle sue diverse
articolazioni (Ateneo, dipartimenti, centri, etc.). Il brand UniCal, cosi
riorganizzato e aggiornato, viene veicolato attraverso diversi canali,

da quelli tradizioni (e.g., annunci stampa, spot televisivi) a quelli
digitali (e.g., social media, portale d’Ateneo).

Lo sforzo da fare, ora, é quello di coordinare tutti i soggetti dell’Ateneo

che usano il brand UniCal in documenti, dépliant, manifesti, gadget,

in modo da renderne omogenea l'applicazione e, di conseguenza,

da rafforzarne il potenziale identificativo ed evocativo.

Il progetto, a cura dell'Ufficio Identita Visiva d’Ateneo, in tal senso, assume
una rilevanza strategica nell'ambito del quadro piu generale di sviluppo

del brand di Ateneo e diventa una risorsa preziosa da utilizzare

in modo organico e condiviso.
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Aldo Presta
Responsabile Ufficio identita visiva

Il nuovo progetto del sistema di identita visiva
dell’'Universita della Calabria

Questo manuale contiene il progetto del nuovo sistema di identita visiva
dell’'Universita della Calabria. Si tratta di un progetto di manutenzione e
redesign che arriva dopo quasi venti dalla pubblicazione del primo progetto
di comunicazione integrata (Universita della Calabria, Identita visiva
anno 2000, Monteleone, 2000). Quell'innovativo progetto garanti

a lungo all’'UniCal, un ruolo comunicativo distintivo, forte e chiaro,
dandogli una voce particolarmente riconoscibile nel panorama della
comunicazione pubblica nazionale, e rappresento in particolare un punto
di riferimento per l'allora nascente questione della comunicazione delle
universita, ritagliandosi un ruolo importante nel mondo del design della
comunicazione visiva, sia tra gli studiosi, sia tra professionisti (“Progetto
grafico”, 12/13 - 2008, Milano).

Questo manuale é il prodotto di un lavoro condotto all'interno dell’'UniCal,
realizzato dall'ufficio identita visiva, con la partecipazione del Laboratorio
di design della comunicazione visiva, attivo nel corso di Laurea in
Comunicazione e Dams (e dunque con un originale contributo di studenti),
e in collaborazione con la Delegata al Marketing di Ateneo e ricercatori

del Dipartimento di Scienze Aziendali e Giuridiche.

Il contesto in cui é stato realizzato il progetto, racconta come all'interno
dell'UniCal, pur non essendo presente un corso di laurea specifico in design
della comunicazione, I'attenzione per la cultura del progetto, per il design e
per una moderna concezione della comunicazione, ha un nuovo e si auspica
crescente spazio.

Identita visiva, il dibattito

Questo progetto si inserisce nel dibattito che si svolge sul sempre pit
urgente ed esteso tema dell'identita di imprese, istituzioni e territori (e
finanche persone), cioé di tutti i soggetti che hanno necessita di essere
riconosciuti/riconoscibili nell’atto del comunicare. Questo progetto prova a
recepirne preoccupazioni e tendenze.

Per uno sguardo sullo stato della discussione sul tema, si rimanda alla
sintesi che ne fa Gianni Sinni in Una nessuna centomila. L'identita pubblica da
logo a piattaforma (Quodlibet, 2017).

Il tratto fondante di questo progetto - definire un sistema dinamico, aperto
e variabile - é anche il tratto che lo lega ai trend in atto nella ricerca nel
mondo del design, in cui si stanno definendo sempre piu tendenze vicine
alla grafica generativa, alle identita variabili, ai sistemi dinamici e dunque
nella dimensione della “non-chiusura e della non-verticalita della gerarchia
normativa”.

Pur essendo presenti di fronte a un progetto che mette al centro

la riconoscibilita del parlante in ogni atto comunicativo.

In sintesi, un progetto, quello che qui si lancia, che prova a dare risposta
al bisogno di comunicazione integrata e coordinata, e che sta (vuole stare)
all'interno delle ricerche e del dibattito piti innovativo sui sistemi

di comunicazione contemporanei.

Identita e brand

Obiettivo di questo nuovo progetto é partecipare al consolidamento,
rafforzamento e aggiornamento del brand UniCal. Tale obiettivo trova
una sua ragione profonda all'interno della competizione tra atenei e
istituzioni formative, competizione che é facile prevedere sara sempre pit
accentuata. Per essere attrezzati a operare in modo adeguato in questo
scenario competitivo é necessario che si affermi sempre di pitt un approccio
alla comunicazione ancorata alla cultura del progetto e al design della
comunicazione visiva, in quanto discipline capaci di attivare processi
collaborativi e espansivi all'interno e all'esterno delle organizzazioni, e
che rafforzano la visione d’insieme delle questioni comunicative. L'UniCal,
con poche altre universita italiane, puo recitare questa volta un ruolo di
apripista - come venti anni fa - proprio

in riferimento ai modelli culturali e metodologici della comunicazione.

Questo elaborato, che per comoditia continuiamo a chiamare “manuale”,
é in realta un sistema articolato di organizzazione e indirizzo dei segni

e degli atti comunicativi di base, che quell'organizzazione complessa che
é un’universita, compie attraverso tutte le sue articolazioni. E questo
manuale e uno strumento operativo, metodologico e progettuale offerto
ai soggetti che in ateneo, a vario titolo, attivano proprio

iprocessi comunicativi.

Gli obiettivi di questo manuale, in particolare, sono:

« definire il quadro della comunicazione integrata di ateneo

« offrire gli strumenti di base e i riferimenti operativi per la comunicazione
grafico visiva operativa isituzionale di base

- consentire a ciascuna struttura di essere identificata come entita
autonoma e al contempo di essere percepita come parte di un insieme

« partecipare alla costruzione e al rafforzamento del brand di ateneo

Funzionale al perseguimento di questi obiettivi & la costruzione di un
archivio digitale condiviso, all'interno del quale collocare e dunque trovare
format e contenuti per la comunicazione istituzionale.
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Le scelte metodologiche e progettuali

Scelta prioritaria e piu rilevante é stata quella di non modificare 'elemento
cardine dello storico sistema di identita: marchio e logotipo.

Il cubo e il modo di scrivere “Universita della Calabria”, sono rimasti
inalterati. Si é scelta, dunque, la linea della continuita.

Pur avendo proceduto a qualche sperimentazione per un possibile radicale
cambio di segno-marchio é prevalsa la scelta di restare nel solco

del progetto realizzato venti anni fa e che ha connotato in maniera forte

il campus.

La scelta di confermare il segno-marchio, non ha impedito di articolare un
nuovo discorso comunicativo e generare un nuovo progetto di identita,
confrontandosi con lo stato delle riflessioni piu attuali proprio sui temi
dell'identita visiva e della riconoscibilita, temi che riguardano ormai da
tempo non piu soltanto il mondo delle imprese, ma quello di istituzioni,
organizzazioni, territori, eventi, fino alle singole persone.

Questo progetto si colloca in quello che é stato definito il quadro dei
“sistemi visivi variabili”, cosi come sono stati definiti in Interfacce
metropolitane (Bonini Lessing, 2010), in cui si indica, in particolare, come
le nuove ricerche interessate a superare l'idea della corporate come sistema
normativo rigido “sembrano piu correttamente definibili come “sistemi
visivi variabili” anziché progetti di immagine coordinata “classica”, dove
il marchio - e potenzialmente tutto il programma di identita - é il frutto
di un metodo generativo che prevede la realizzazione e I'utilizzo, anche
simultaneo, di pit variabili e varianti”.

Dungque anche il nuovo progetto dell'UniCal vuole stare in quel fronte delle
ricerche sui sistemi di identita che in relazione a “una societa sempre pit
liquida, e allo stesso tempo sempre pitt complessa, ha bisogno di rendere
fluide le modalita della sua rappresentazione” (Sinni, 2017, pag. 76). Ne
discende quindi un progetto complesso in divenire, un processo in atto, che
proprio per la sua natura dinamica e aperta, conta sulla collaborazione e
partecipazione di tutti gli attori per la sua

realizzazione e riuscita.

Struttura del manuale

Il manuale é composto da due parti, la prima normativa, in cui sono
indicate le nuove forme grafiche da utilizzare; la seconda parte, piu ridotta,
esemplificativa, composta da modelli, esempi di applicazione del sistema,
layout di materiali di comunicazione di base, schemi di vario tipo, esempi
di comunicazione per le principali attivita della comunicazione di Ateneo.

Parte 1, normativa

Il sistema marchio-logotipo resta invariato nella morfologia, ma si é
proceduto alla riprogettazione del sistema di disposizione relativa dei
due elementi e a un nuovo sistema di articolazione della configurazione
principale e di tutte le sue possibili articolazioni e versioni.

Si é arricchita la possibilita di utilizzare il marchio secondo diversi
allineamenti — una, due o tre righe per il logotipo - tenendo come punto
fermo la posizione del marchio. La serie degli allineamenti é completata
da una versione centrata, che occupa meno spazio, e che é la versione il cui
uso principale é riservato alle applicazioni di piccoli dimensioni, alle firme
multiple, alla personalizzazione dei canali social di Ateneo e ad alcune
possibili applicazioni grafiche speciali.

Il sistema poi si articola nelle versioni del marchio+logotipo per

i Dipartimenti e per centri, uffici, servizi e strutture di Ateneo.

Si arricchiscono le possibilita di applicazione, soprattutto per

i dipartimenti, di versioni finora mancanti, di possibili allineamenti
e che venivano di volta in volta create in modo artigianale o casuale,
secondo le necessita della specifica comunicazione.

Dunque varieta nelle possibilita di applicazione della versione piu
opportuna del sistema-marchio (orizzontale o verticale, una o piu righe)
ma entro un sistema coerente e riconoscibile

Sono definiti il sistema cromatico di ateneo e il sistema di caratteri.

Per ciascuna struttura sono stati naturalmente ridisegnati i principali
elementi della corporate identity di base, carta da lettera, buste,
biglietti da visita e cartelle.

Del sistema fa parte integrante il progetto di segnaletica di Ateneo, che

in parte e stato gia implementato e che verra presto completato con le
parti mancanti. Il progetto é partito dalla ridefinizione della mappa del
campus, con l'identificazione dei punti informativi e 'identificazione di
alcuni marker del campus, identificati soprattutto in relazione ai visitatori
temporanei e occasionali. Dunque una riprogettazione del sistema user-
orientend. Cromatismi, caratteri, nomi, sono parte integrante

del sistema generale di identita.

La definizione e il mantenimento di un sistema di identita visiva,
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funzionale al mantenimento e all'innalzamento della qualita e della
riconoscibilita del brand UniCal, si realizza attraverso la sua corretta
applicazione. Ovvero attraverso I'uso coerente dei modelli definiti dal
progetto. I segni grafici, i cromatismi, le diciture, concorrono a creare
quell’'universo di segni che insieme costituiscono il discorso comunicativo
coerente e non sconnesso che 'UniCal deve pronunciare sempre.

Dunque applicazione dei segni, applicazione della disposizione

e delle posizioni nello spazio degli elementi sono i cardini

di un corretto sistema di comunicazione.

Conta, soprattutto, applicare il sistema dei marchi in modo corretto, cioé
le configurazioni definite in questo manuale, ma conta anche in maniera
altrettanto decisiva il sistema delle posizioni dei vari elementi, la gestione
dello spazio, le relazioni gerarchiche, le zone di rispetto, le pause, i bianchi
tra un segno e l'altro, come indicato nelle pagine relative di questo manuale.

Parte 2, modelli

Il manuale e completato da una parte di modelli e esempi di oggetti
comunicativi messi a disposizione per generare un sistema organico
di comunicazione di ateneo, con 'intento che possano inoltre avviare
la costituzione di una sorta di archivio generale da implementare

e arricchire costantemente, con nuovi format e nuovi modelli che

si definiranno concretamente nell'uso della comunicazione

che si pratichera in ateneo.

Il manuale e tutti i materiali di comunicazione istituzionale (presentazioni,
brochure, mappe, schemi, etc.) sono disponibili sul sito di ateneo,
nella pagina dell'ufficio identita visiva.
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Marchio

Elemento base del sistema di identita di Ateneo € un segno
grafico - il marchio isituzionale disegnato nel 2000 - fatto

da cinque rettangoli inscritti in un‘area quadrata, che prosegue
con |'estensione verso il lato destro di due di questi elementi
rettangolari, piu un elemento triangolare di raccordo.

“La forma complessiva e quella di un cubo con un elemento
di ponte e un tratto di ombra proiettata, che richiama

la struttura dell’Universita” (Il book della comunicazione,
Unical, 2000)

Questa forma nasce quindi da una rielaborazione

del segno-cubo, |I'elemento architettonico costruttivo e
modulare del progetto di Gregotti, che costituisce I'elemento
pit riconoscibile del campus. Il cubo é I'elemento metonimico
minimo dell’alfabeto pratico di chi vive nel/il campus. Nei cubi
si studia, ci sono gli uffici, i dipartimenti, i laboratori, etc.

Il Campus e un organismo piu complesso, molto cresciuto
negli anni, dal nucleo iniziali dell’area del Polifunzionale con

lo straordinario progetto di Pica Ciamarra, ai quartieri con le
residenze, il complesso di piazza Vermicelli, I'area dello sport,
etc. Ma “cubo” resta il seme comunicativo

dell'identita dell'Unical.

Il marchio-segno grafico costituisce uno dei due elementi
del sistema di firma e non puo essere utilizzato senza

la denominazione Universita della Calabria, nelle forme

e nelle posizioni previste da questo manuale.
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— Marchio e logotipo

Il marchio (cubo stilizzato) e il logotipo

- denominazione: UNIVERSITA DELLA CALABRIA -
costituiscono il sistema indivisibile con cui
I'Universita della Calabria firma tutte

le sue comunicazioni.

> |UNIVERSITA DELLA CALABRIA

In questa tavole le principali configurazioni
che marchio e logotipo devono mantenere
in ogni applicazione.

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

Il marchio e il logotipo sono legati da un filo grafico
che accompagna I'andamento della configurazione

N

UNIVERSITA
DELLA
CALABRIA

N




Marchio e logotipo

— In questa tavola le configurazioni secondarie
da utilizzare secondo le indicazioni di questo manuale

Applicazione speciali:

— piccole dimensioni

— timbri, pergamena, gadget,
applicazioni speciali

— applicazione piccole dimensioni
— testate canali social media
— gadget, applicazioni speciali

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA
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Marchio e logotipo UnivevsitaieenCalaishensRavaa
— claim

— L'Universita della Calabria ha adottato un claim - Ey ‘ UNIVERSITA DELLA CALABRIA

il Campus per eccellenza - che accompagna Ia firma nelle
comunicazioni promozionali, le cui posizioni e relazioni grafiche,
sono definite in questa tavola

il Campus per eccellenza

=> UNIVERSITA
DELLA CALABRIA
il Campus per eccellenza
= UNIVERSITA

DELLA
CALABRIA

il Campus per eccellenza




Marchio e logotipo
— Applicazioni

— Applicazioni monocromatiche

7

NI

-

N

UNIVERSITA DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA
CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA
CALABRIA
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= UNIVERSITA DELLA CALABRIA
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DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA
CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA
CALABRIA

Univeusit&rieTianCalalsAABREV1S
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UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

UNIVERSITA DELLA

CALABRIA

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA
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Caratteri UNIVERSITA DELLA CALABRIA 1 6

— Il carattere base del logotipo UNIVERSITA DELLA CALABRIA A
e un re-disegn derivato dal carattere Romana UNIVERSITA DELLA CALABRIA

— Il carattere di base utilizzato per la composizione Tk
dei principali testi e il Titillium, utilizzato in tutte Tltl l ||Um

le sue varieta e nella versione stampa e web.

IITitiIquméun f_ont.olpgn source, possiede\ | AABCDEEEFG H_IH_MNOOPQ RSTU DYW\/XZ
e proget dcattic dliAceaderadi Belle Avt 4 Urbin. aabcdeééfghjilmnoopgrstuliywyxz 12345678390
(EMparZTJerri(;np\ellrS;jleEteeasiljgr(r)]vcee:wrizalz\g,slIa\llglceIta di questo carattere AA B C D E E E FG HJ I LM N O O PQ R STU UYWVXZ

Gdattica s perimentasons che s volge I taia  questo aabcdeeéfghjilmnoopqgrstuuywvxz 1234567890
campo AABCDEEEFGHJILMNOOPQRSTULYWVXZ

aabcdeeéfghjilmnoopgrstuuywvxz 1234567890
AABCDEEEFGHJILMNOOPQRSTUUYWVXZ

aabcdeeefghuImnoopqrstuuywvxz 1234567890
AABCDEEEFGHJILMNOOPQRSTUUYWVXZ
aabcdeeefghjlImnoopqrstuuywvxz 1234567890
AABCDEEEFGH/ILMNOOPQRSTUUYWVXZ
abcdeeeéfghjilmnoopgqrstutiywvxz 1234567890

— Carattere secondario, utilizzato prevalentemente per titoli, Oswald
e usi speciali, € I'Oswald, carattere open source

della collezione dei Google font.

ABCDEEEFGHJILMNOOPQRSTUUYWVXZ
abcdeeefghjilmnoopqrstuuywvxz 1234567890
ABCDEEEFGHJILMNOOPQRSTUUYWVXZ
abcdeégfghjilmnoopqrstuilywvxz 1234567890
ABCDEEEFGHJILMNOOPQRSTUUYWVXZ
abcdeeéfghjilmnoopgrstuuywvxz 1234567890



Colori

— | colori base istituzionali sono definiti

in questa tavola

Colore istituzionale
primario

Colori istituzionali
secondari

Rosso-bordeaux

Quadricromia

C20%
M 100%
Y 100%
K 10%

Codice Pantone

187 C
193 U

RGB

R 183
G 25
B 24
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Nero

Quadricromia

Nero 100%

Grigio
Quadricromia

nero 50%

Codice Pantone

Process Black

Codice Pantone

cool gray 6 C
coolgray5U

RGB

RO
GO
BO

RGB

R 157
G 157
B 157



Colori

— Soltanto per la segnaletica e adottato

un sistema cromatico secondario, che accoppia
alle funzioni un colore specifico,

descritto nel paragrafo Segnaletica

— colori identificativi
delle strutture

Scheda tecnica dei colori,
vedi paragrafo Segnaletica

Rosso-Bordeaux

Pantone 187 U

C20%
M 100%
Y 100%
K 10%

- Organi di Ateneo
- Didattica
- Ricerca

Grigio-Blu

Pantone 5395 U

C 45%
K 80%

- Uffici
- Servizi

UNIVERSITA DELLA CALABRIA 18

Verde opaco

Pantone 370 U

C60 %
M 20 %
y 100%
K 10%

- Servizi studenti campus
- Centro sportivo
- Mense, residenzialita



Marchio e logotipo
— Applicazioni

— Il marchio e il logotipo devono essere applicati
secondo gli schemi forniti in questo manuale.

Deve essere sempre rispettata una distanza minima EE ‘ UNIVERSITA DELLA CALABRIA

- secondo lo schema indicato in questa tavola -
da altri marchi o elementi.

zona rispetto 55 UNIVERSITA

UNIVERSITA
DELLA
CALABRIA

i




Marchio e logotipo
- Applicazioni

— Il marchio e il logotipo non devono essere applicati
al di sotto delle misure indicate in questa tavola

65 mm

=, |UNIVERSITA DELLA CALABRIA

40 mm

=, | UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

30 mm

=y

UNIVERSITA
DELLA
CALABRIA

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

UNIVERSITA DELLA CALABRIA 20
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— Organi istituzionali

—p

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

= UNIVERSITA DELLA CALABRIA I Rettore

il Rettore

—p

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

E ‘ UNIVERSITA DELLA CALABRIA || Direttore Generale il Direttore Generale




Marchio e logotipo
— Area amministrativa

(1) marchio+logotipo

N

N

" |DELLA CALABRIA

" IDELLA CALABRIA

" |DELLA CALABRIA

" |DELLA CALABRIA

" |DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

(2) uffico / unita / servizio

SA - Senato
Accademico

CdA - Consiglio
di Amministrazione

Collegio dei Revisori
dei Conti

Presidio
della Qualita

Nucleo di Consiglio
degli Studenti

Collegio
di Disciplina

Comitato Unico
di Garanzia

UNIVERSITA DELLA CALABRIA 23



Marchio e logotipo

— Amministrazione
(Aree, UOC, Uffici, Servizi)

A

— 4

4

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

Area
Finanziaria

Area Fisco, Partecipate, Privacy, Normativa,

Controllo di Gestione, Trasparenza, Anticorruzione

Area Patrimonio
e Attivita Negoziali

Area Risorse
Umane

Area Servizi di Supporto
alle Attivita di Ricerca

Avvocatura
di Ateneo

Unita Organizzativa Complessa Affari Generali
e Aule di Rappresentanza Istituzionale

Unita Organizzativa Complessa Monitoraggio,
Qualita e Valutazione

Unita Organizzativa Complessa
Servizi Didattici

Unita Organizzativa Speciale Organi
di Governo e Supporto Direzionale

b

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

UNIVERSITA DELLA CALABRIA 24

Ufficio Career Services
Placement

Ufficio di Segreteria del Rettorato
e della Direzione Generale

Ufficio Gestione Portale,
Marketing e Social Media

Ufficio Identita Visiva
di Ateneo

Ufficio
Orientamento

Ufficio per le Pari
Opportunita

Ufficio Speciale
Erasmus

Ufficio Speciale Monitoraggio e Analisi
Multidimensionale dei Processi di Spesa

Ufficio Speciale
Relazioni Internazionali

Liaison Office
d'Ateneo

Ufficio Speciale Supporto ai Processi Gestionali
e Informativi per i Progetti d'Ateneo

Servizio di Prevenzione
e Protezione

Servizio di Supporto al Delegato della Didattica
e Percorsi Universitari Qualificanti

Servizio Studenti con Disabilita,
DSA, BES
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Marchio e logotipo
— Dipartimenti
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— Il sistema di identita dei Dipartimenti _
. . . allineamento 1

si innesta su quello principale di Ateneo.

Il sistema prevede 4 forme di applicazione,

in un sistema di allineamenti verticali

e orizzontali.

Nel sistema verticale, il nome del Dipartimento si posiziona
e si allinea al di sotto del testo UNIVERSITA DELLA CALABRIA,

(1) marchio+logotipo

(2) dipartimento

secondo le posizioni e le distanze fissate in questa tavola
allineamento 2

Nelle opzioni del sistema orizzontale, sulla stessa linea

di base si organizzano marchio e logotipo di ateneo

e il nome del Dipartimento articolati in due o tre righe,

secondo lunghezza.

Nel sistema di allineamento centrato, il nome del Dipartimento
si compone a epigrafe (centrato) sotto la struttura
marchio-logotipo di Ateneo.

(1) marchi+logotipo

(2) dipartimento

| testi sono tutti in maiuscolo. allineamento 3

Il nome del Dipartimento € composto con il carattere Titillium,
chiaro per la denominazione “dipartimento di’, neretto
per I"il nome del Dipartimento”.

Il nome del Dipartimento € nel rosso-bordeux istituzionale
(vedi tavola colori).

(1) marchi+logotipo (2) dipartimento

allineamento 4

Nota

per le applicazioni monocromatiche e in negativo

fare riferimento a tavola applicazione analoga tipologia
del marchio di Ateneo

(1) marchi+logotipo

(2) dipartimento




Marchio e logotipo
— Dipartimenti

allineamento 1

UNIVERSITA DELLA CALABRIA

DIPARTIMENTO DI BIOLOGIA, ECOLOGIA,
E SCIENZE DELLA TERRA

i

allineamento 2

UNIVERSITA DIPARTIMENTO DI BIOLOGIA, ECOLOGIA,
DELLA CALABRIA E SCIENZE DELLA TERRA

4

allineamento 3

UNIVERSITA DIPARTIMENTO DI BIOLOGIA,
DELLA ECOLOGIA, E SCIENZE
CALABRIA  DELLA TERRA

4

allineamento 4
(applicazione piccole
dimensioni / applicazione
con firme multiple)

4
UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

DIPARTIMENTO DI BIOLOGIA,
ECOLOGIA, E SCIENZE
DELLA TERRA




Marchio e logotipo
— Dipartimenti

UNIVERSITA DELLA CALABRIA

allineamento 1

UNIVERSITA DELLA CALABRIA

DIPARTIMENTO DI CHIMICA
E TECNOLOGIE CHIMICHE

i

allineamento 2

UNIVERSITA DIPARTIMENTO DI CHIMICA
DELLA CALABRIA E TECNOLOGIE CHIMICHE

i

allineamento 3

UNIVERSITA DIPARTIMENTO
DELLA DI CHIMICA E TECNOLOGIE
CALABRIA  CHIMICHE

4

allineamento 4
(applicazione piccole
dimensioni / applicazione
con firme multiple)

4

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

DIPARTIMENTO DI CHIMICA
E TECNOLOGIE CHIMICHE




Marchio e logotipo
— Dipartimenti

UNIVERSITA DELLA CALABRIA

allineamento 1

=== UNIVERSITA DELLA CALABRIA
DIPARTIMENTO DI CULTURE, EDUCAZIONE E SOCIETA

allineamento 2

UNIVERSITA DIPARTIMENTO DI CULTURE,

allineamento 3

UNIVERSITA DIPARTIMENTO
DELLA DI CULTURE, EDUCAZIONE
CALABRIA  ESOCIETA

4

allineamento 4
(applicazione piccole I— —
dimensioni / applicazione E—

con firme multiple)

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

DIPARTIMENTO DI CULTURE,
EDUCAZIONE E SOCIETA



Marchio e logotipo
— Dipartimenti

UNIVERSITA DELLA CALABRIA

allineamento 1

UNIVERSITA DELLA CALABRIA

DIPARTIMENTO DI ECONOMIA, STATISTICA
E FINANZA GIOVANNI ANANIA

i

allineamento 2

UNIVERSITA DIPARTIMENTO DI ECONOMIA, STATISTICA
DELLA CALABRIA E FINANZA GIOVANNI ANANIA

4

allineamento 3

UNIVERSITA DIPARTIMENTO DI ECONOMIA,
DELLA STATISTICA E FINANZA

CALABRIA  GIOVANNI ANANIA

4

allineamento 4
(applicazione piccole
dimensioni / applicazione
con firme multiple)

4
UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

DIPARTIMENTO DI ECONOMIA,
STATISTICA E FINANZA
GIOVANNI ANANIA




Marchio e logotipo
— Dipartimenti

UNIVERSITA DELLA CALABRIA

allineamento 1

UNIVERSITA DELLA CALABRIA

DIPARTIMENTO DI FARMACIA E SCIENZE
DELLA SALUTE E DELLA NUTRIZIONE

i

allineamento 2

y UNIVERSITA DIPARTIMENTO DI FARMACIA E SCIENZE
DELLA CALABRIA DELLA SALUTE E DELLA NUTRIZIONE

allineamento 3

UNIVERSITA DIPARTIMENTO DI FARMACIA
DELLA E SCIENZE DELLA SALUTE

CALABRIA  EDELLA NUTRIZIONE

4

allineamento 4
(applicazione piccole
dimensioni / applicazione
con firme multiple)

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

DIPARTIMENTO DI FARMACIA
E SCIENZE DELLA SALUTE
E DELLA NUTRIZIONE




Marchio e logotipo
— Dipartimenti

UNIVERSITA DELLA CALABRIA

allineamento 1

= [ UNIVERSITA DELLA CALABRIA
DIPARTIMENTQO DI FISICA

allineamento 2

== UNIVERSITA DIPARTIMENTO
allineamento 3 —
=, UNIVERSITA DIPARTIMENTO
DELLA DI FISICA
CALABRIA
allineamento 4
Eja}gwp;irfzzoigin/e apicclicélaiione E
con firme multl:i)gle) m—r
UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

DIPARTIMENTO
DI FISICA



Marchio e |Og0tip0 UNIVERSITA DELLA CALABRIA
— Dipartimenti

allineamento 1

= UNIVERSITA DELLA CALABRIA
DIPARTIMENTO DI INGEGNERIA CIVILE

allineamento 2

=, DIPARTIMENTO
==7 |DELLA CALABRIA DI INGEGNERIA CIVILE
R =5 UNIVERSITA DIPARTIMENTO

” 'DELLA DI INGEGNERIA
CALABRIA  clviLE

allineamento 4
(applicazione piccole E—
dimensioni / applicazione

_'
: : —
con firme multiple)

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

DIPARTIMENTO
DI INGEGNERIA CIVILE



Marchio e logotipo
— Dipartimenti

UNIVERSITA DELLA CALABRIA

allineamento 1

UNIVERSITA DELLA CALABRIA

DIPARTIMENTO DI INGEGNERIA INFORMATICA,
MODELLISTICA, ELETTRONICA E SISTEMISTICA

i

allineamento 2

5 | UNIVERSITA DIPARTIMENTO DI INGEGNERIA INFORMATICA,
DELLA CALABRIA MODELLISTICA, ELETTRONICA E SISTEMISTICA

allineamento 3

UNIVERSITA DIPARTIMENTO DI INGEGNERIA
DELLA INFORMATICA, MODELLISTICA,
CALABRIA ELETTRONICA E SISTEMISTICA

4

allineamento 4
(applicazione piccole
dimensioni / applicazione
con firme multiple)

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

DIPARTIMENTO DI INGEGNERIA
INFORMATICA, MODELLISTICA,
ELETTRONICA E SISTEMISTICA
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— Dipartimenti

allineamento 1

== | UNIVERSITA DELLA CALABRIA

DIPARTIMENTO DI INGEGNERIA MECCANICA,
ENERGETICA E GESTIONALE

allineamento 2

UNIVERSITA DIPARTIMENTO DI INGEGNERIA MECCANICA,
DELLA CALABRIA ENERGETICA E GESTIONALE

4

allineamento 3

UNIVERSITA DIPARTIMENTO DI INGEGNERIA

DELLA MECCANICA, ENERGETICA
CALABRIA E GESTIONALE

4

allineamento 4
(applicazione piccole I— —
dimensioni / applicazione —

con firme multiple)

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

DIPARTIMENTO DI INGEGNERIA
MECCANICA, ENERGETICA
E GESTIONALE



Marchio e |Og0tip0 UNIVERSITA DELLA CALABRIA
— Dipartimenti

allineamento 1

UNIVERSITA DELLA CALABRIA

DIPARTIMENTO DI INGEGNERIA PER L'AMBIENTE
E IL TERRITORIO E INGEGNERIA CHIMICA

i

allineamento 2

UNIVERSITA DIPARTIMENTO DI INGEGNERIA PER L'AMBIENTE
DELLA CALABRIA EILTERRITORIO E INGEGNERIA CHIMICA

i

allineamento 3

UNIVERSITA DIPARTIMENTO DI INGEGNERIA
DELLA PER LAMBIENTE E IL TERRITORIO
CALABRIA E INGEGNERIA CHIMICA

4

allineamento 4

(applicazione piccole -
dimensioni / applicazione E—
con firme multiple) —

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

DIPARTIMENTO DI INGEGNERIA
PER LAMBIENTE E IL TERRITORIO
E INGEGNERIA CHIMICA



Marchio e logotipo
— Dipartimenti

allineamento 1

= UNIVERSITA DELLA CALABRIA

DIPARTIMENTO DI MATEMATICA
E INFORMATICA

allineamento 2

UNIVERSITA DIPARTIMENTO DI MATEMATICA
DELLA CALABRIA EINFORMATICA

4

allineamento 3

UNIVERSITA DIPARTIMENTO
DELLA DI MATEMATICA
CALABRIA  EINFORMATICA

4

allineamento 4
(applicazione piccole

dimensioni / applicazione

con firme multiple)

—

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

DIPARTIMENTO DI MATEMATICA
E INFORMATICA




Marchio e logotipo
— Dipartimenti

UNIVERSITA DELLA CALABRIA

allineamento 1

= UNIVERSITA DELLA CALABRIA

DIPARTIMENTO DI SCIENZE AZIENDALI
E GIURIDICHE

allineamento 2

UNIVERSITA DIPARTIMENTO DI SCIENZE
DELLA CALABRIA AZIENDALI E GIURIDICHE

4

allineamento 3

UNIVERSITA DIPARTIMENTO
DELLA DI SCIENZE AZIENDALI
CALABRIA  EGIURIDICHE

4

allineamento 4
(applicazione piccole

dimensioni / applicazione

con firme multiple)

—

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

DIPARTIMENTO

DI SCIENZE AZIENDALI

E GIURIDICHE



Marchio e logotipo
— Dipartimenti

UNIVERSITA DELLA CALABRIA

allineamento 1

= UNIVERSITA DELLA CALABRIA

DIPARTIMENTO DI SCIENZE
POLITICHE E SOCIALI

allineamento 2

UNIVERSITA DIPARTIMENTO DI SCIENZE
DELLA CALABRIA POLITICHE E SOCIALI

4

allineamento 3

UNIVERSITA DIPARTIMENTO
DELLA DI SCIENZE POLITICHE
CALABRIA EsociaLl

4

allineamento 4
(applicazione piccole

dimensioni / applicazione

con firme multiple)

—

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

DIPARTIMENTO
DI SCIENZE POLITICHE
E SOCIALI




Marchio e |Og0tip0 UNIVERSITA DELLA CALABRIA 4
— Dipartimenti

allineamento 1

= | UNIVERSITA DELLA CALABRIA
DIPARTIMENTO DI STUDI UMANISTICI
S =5 UNIVERSITA DIPARTIMENTO

UNIVERSITA DIPARTIMENTO
" DELLA DI STUDI
CALABRIA UMANISTICI

allineamento 4
(applicazione piccole E—
dimensioni / applicazione

_'
: : —
con firme multiple)

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

DIPARTIMENTO
DI STUDI UMANISTICI
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Marchio e logotipo
— Centri

UNIVERSITA DELLA CALABRIA &

allineamento 1

= | UNIVERSITA DELLA CALABRIA
CAMS Centro Arti Musica Spettacolo
E, UNIVERSITA CAMS Centro Arti
DELLA CALABRIA Musica Spettacolo
=, UNIVERSITA cams
” DELLA Centro Arti
CALABRIA Musica Spettacolo
?;g;ﬁ?;:;t: pl:cc_ole | E
con frme matipe) —r
UNIVERSITA DELLA
CALABRIA
CAMS (Centro Arti

Musica Spettacolo



Marchio e |Og0tip0 UNIVERSITA DELLA CALABRIA 4
— Centri

allineamento 1

= | UNIVERSITA DELLA CALABRIA
Centro Editoriale e Librario

E Centro Editoriale

=7 | DELLA CALABRIA e Librario

E UNIVERSITA Centro

DELLA Editoriale
CALABRIA e Librario

allineamento 4
(applicazione piccole E—
I

diminsioni / :lclppllic)azione E—
con firme multiple
UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

Centro Editoriale
e Librario



Marchio e logotipo
— Centri

UNIVERSITA DELLA CALABRIA 4k

allineamento 1

UNIVERSITA DELLA CALABRIA
CLA Centro Linguistico di Ateneo

allineamento 2

CLA Centro

DELLA CALABRIA Linguistico di Ateneo

allineamento 3

" DELLA
CALABRIA

y UN IVERSITA cLA Centro

Linguistico
di Ateneo

allineamento 4
(applicazione piccole E—
I

diminsioni / :lclppllic)azione E—
con firme multiple
UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

CLA Centro Linguistico
di Ateneo



Marchio e logotipo
— Centri

UNIVERSITA DELLA CALABRIA 45

allineamento 1

= | UNIVERSITA DELLA CALABRIA
Centro ICT di Ateneo
R E Centro ICT
=7 | DELLA CALABRIA diAteneo
E UNIVERSITA Centro
=" DELLA ICT
CALABRIA di Ateneo
?;:j;ﬁ?;;?]t: pl:ccole E—
i S =r
UNIVERSITA DELLA
CALABRIA
Centro ICT

di Ateneo



Marchio e logotipo
— Centri

UNIVERSITA DELLA CALABRIA 46

allineamento 1

= UNIVERSITA DELLA CALABRIA
Centro Residenziale
=5 | UNIVERSITA Centro
DELLA CALABRIA Residenziale
E UNIVERSITA Centro
" DELLA Residenziale
CALABRIA
?;:j;ﬁ?;;?]t: pl:ccole E—
i e =r
UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

Centro Residenziale
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— Centri

allineamento 1

= | UNIVERSITA DELLA CALABRIA
Centro Sanitario
E Centro
= | DELLA CALABRIA sanitario
E UNIVERSITA Centro
=7 DELLA Sanitario
CALABRIA
?;:j;ﬁ?;;?]t: pl:ccole E—
e s =
UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

Centro Sanitario



Marchio e logotipo
— Centri

UNIVERSITA DELLA CALABRIA &

allineamento 1

> UNIVERSITA DELLA CALABRIA

Museo di Storia Naturale della Calabria
e Orto Botanico

allineamento 2

E, UNIVERSITA Museo di Storia Naturale
DELLA CALABRIA della Calabria e Orto Botanico
allineamento 3 —
=, UNIVERSITA Museo di Storia Naturale
" | DELLA della Calabria
CALABRIA e Orto Botanico
allineamento 4
Eje}gwp;:;zoir?in/e apicclicélaiione E
con firme muItFi)gle) —
UNIVERSITA DELLA

CALABRIA

Museo di Storia Naturale
della Calabria e Orto Botanico
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— Centri

allineamento 1

= | UNIVERSITA DELLA CALABRIA
Museo di Zoologia
E Museo
==" DELLA CALABRIA di Zoologia
== UNIVERSITA Museo
=" DELLA di Zoologia
CALABRIA
?;:j;ﬁ?;;?]t: pl:ccole E—
e s =
UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

Museo di Zoologia



Marchio e logotipo
— Centri

UNIVERSITA DELLA CALABRIA 50

allineamento 1

=, UNIVERSITA DELLA CALABRIA
Museo di Paleontologia

E Museo

=" | DELLA CALABRIA d Paleontologia

=5 UNIVERSITA Museo
” DELLA di Paleontologia
CALABRIA

allineamento 4
(applicazione piccole E—
I

diminsioni / :lclppllic)azione E—
con firme multiple
UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

Museo di Paleontologia



Marchio e logotipo
— Centri

UNIVERSITA DELLA CALABRIA 51

allineamento 1

= UNIVERSITA DELLA CALABRIA
Rimuseum Museo dell'ambiente
E Rimuseum
=7 | DELLA CALABRIA Museo dell’'ambiente
= UNIVERSITA Rimuseum
¥ DELLA Museo
CALABRIA dell'ambiente
?;:j;ﬁ?;;?]t: ;ccole E—
e e =
UNIVERSITA DELLA
CALABRIA
Rimuseum

Museo dell'ambiente



Marchio e logotipo,
composizioni non corrette

Sono vietate tutte le modifiche dell’'organizzazione
del sistema di marchio e logotipo diversi da quelli
presentati in questo manuale e nei materiali
consegnati a ciascuna struttura

Dipartimento di
ECONOMIA, STATISTICA E FINANZA “GIOVANNI ANANIA” - DESF
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Universita della Calabria
Sistema identita visiva

Parte 1

Sezione 2
Modulistica
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— Modulistica

Organi istituzionali
Dipartimenti
Uffici

Centri

— In queste pagine i principali schemi
della modulistica di Ateneo.

Nella sezione allegati, le strutture (Dipartimenti, Centri, uffici)
troveranno gli elementi per comporre la loro corporate
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Modulistica / Organi istituzionali

— carta da lettera

Tutte le versioni di carta da lettera sono sviluppate
a partire da questo schema




Modulistica / Organi istituzionali

Titillium Bold c. 10

UNIVERSITA DELLA CALABRIA 60

E=  UNIVERSITA DELLA CALABRIA|

Nome Cognome

Carica, Ufficio

Titillium Regular - rosso c.8/9

(+39) 0984.4888888 / mail@unical.it
Via Pietro Bucci - 87036 Rende (CS)

Titillium regular c. 8/9

lwww.unical.it

Titillium regular

E= ERSITA

DEL

Centro icio cica enrti

Rtemdioma

Universita della Calabria

c.7/8

Dipals suns sdu rurnov vov

Via P. Bucci
87036 Rende (Cs)

tel. 0984 4998989
6575758585




Carta da lettera Rettore e Direttore Generale
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Universita della Calabria
Dipals suns sdu rurnov vov

Via P. Bucci
87036 Rende (Cs)

—_—r

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

tel. 0984 4998989
6575758585

Rettore

www.unical.it

Universita della Calabria
Dipals suns sdu rurnov vov

Via P. Bucci
87036 Rende (Cs)

—— 4

UNIVERSITA DELLA
CALABRIA

tel. 0984 4998989
6575758585

|| Direttore Generale

www.unical.it




Modulitica di base Organi, Amministrazione

Carta da

lettera
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= | UNIVERSITA
DELLA CALABRIA

Senato Accademico

Adunanza straordinaria del 4 dicembre 2017

Resoconto

A tutto il personale dell’Universita della Calabria

di seguito una breve sintesi delle deliberazioni assunte nell'adunanza straordinaria del Consiglio
di Amministrazione del 4 dicembre 2017.

Punto 1 - Istanza di mediazione per usucapione immaobile d’Ateneo

Il Consiglio di Amministrazione approva la relazione afferente l'istanza di mediazione con la
quale sono stati rappresentati gli elementi di fatto e i documenti relativi alla vicenda contenzio-
sa riguardante un fabbricato rurale, e conferisce mandato agli Uffici Competenti perché predi-
spongano quanto necessario ad opporsi — in sede di mediazione — alla richiesta di usucapione
del bene de quo.

Punto 2 - Regolamento per la costituzione e il funzionamento dell’ufficio procedimenti discipli-
nari per i procedimenti disciplinari relativi ai dirigenti, al personale tecnico-amministrativo, ai
collaboratori ed esperti linguistici

E approvato il Regolamento in oggetto, proposto a seguito delle rilevanti modifiche legislative in
materia di procedimenti disciplinari, e finalizzato a stabilire la costituzione e il funzionamento
dell’'Ufficio Procedimenti Disciplinari nonché le procedure relative all'archiviazione delle questio-
ni o all'irrogazione delle sanzioni disciplinari.

Punto 3 — Donazione Fondo Tocci

Il Consiglio approva la proposta di donazione delle signore Delfina e Donatella Tocci, quali eredi
dell’Avv. Francesco Tocci di donare alla Biblioteca Interdipartimentale di Scienze Economiche e
Sociali “E. Tarantelli” il fondo librario di testi giuridici, completo di arredi, appartenuto al citato
Avvocato e Giurista.

Punto 4 — Ratifica decreti e provvedimenti
E ratificato il decreto sottoposto all'attenzione dell’'Organo.

F.to Il Rettore
Prof. Gino Mirocle CRISCI

acuradi
Unita Organizzativa Speciale
Organi di Governo e Supporto direzionale
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UNIVERSITA DELLA Prof. Gino Mirocle Crisci Dott. Alfredo Mesiano
CALABRIA Rettore Direttore Generale
Universita della Calabria Universita della Calabria
tel. (+39) 0984.400000 tel. (+39) 0984.400000
fax (+39) 0984.40000 fax (+39) 0984.40008888
mobile (+39) 333.333333 mobile (+39) 333.3333
rettore@unical.it direzionegenerale@unical.it
Via Pietro Bucci Via Pietro Bucci
87036 Rende (CS) 87036 Rende (CS)
www.unical.it
Biglietti da visita. Versione fronte-retro
= | UNIVERSITA DELLA CALABRIA = | UNIVERSITA DELLA CALABRIA

Prof. Gino Mirocle Crisci
Rettore

tel. (+39) 0984.40008 / fax (+39) 0984.40006817
mobile (+39) 347.3046624

rettore@unical.it

VVia Pietro Bucci - 87036 Rende (CS)

www.unical.it

Dott. Alfredo Mesiano

Direttore Generale

tel. (+39) 0984.400000 / fax (+39) 0984.40008888
mobile (+39) 333.3333

direzionegenerale@unical.it

Via Pietro Bucci-87036 Rende (CS)

www.unical.it

Biglietti da visita. Versione solo fronte
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Modulistica / Dipartimenti

— Schema corporate Dipartimenti

| file esecutivi, con le specifiche tecniche,
saranno consegnati separatamente
a ciascun Dipartimento

— Schema biglietto da visita / fronte-retro (85X55 mm)

— Schema busta 1 (220X110mm)

ES> UNIVERSITA DELLA CALABRIA

DIPARTIMENTO DI CURRURE,
EDUCA E TREUNSCIE

www.unical.it

Titillium Bold c. 10

Titillium regular c. 8/9

Titillium Boldo c. 8/9
Titillium regular c. 8/9
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Oriofto Rensumaiosi
Direttore

0984/4949494
direttore.piree@unical.it

Dipartimento di Ctsreruina,
Ingnione e Soceter
Universita della Calabria
Cubo 208B - Via P. Bucci
87036 Rende (Cs)

=5 UNIVERSITA DELLA CALABRIA

DIPARTIMENTO DI CURRURE,
EDUCA E TREUNSCIE
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tel. 0984 4998989
6575758585
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— Schema carta da lettera
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Ingnione e Soceter
Universita della Calabria

Cubo 20B - Via P. Bucci
87036 Rende (Cs)

Universita della Calabria

Via P. Bucci

(Cs)

tel. 0984 4998989
6575758585
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— Esempio Centri
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CAMS Centro Arti, musica
e spettacolo

www.unical.it

Rteimdod Gtaresarasci
Responsabile

0984/49455555
cams@unical.it

CAMS Centro Arti, Musica
e Spettacolo

Universita della Calabria
Cubo 20B - Via P. Bucci
87036 Rende (Cs)

Universita della Calabria
Dipals suns sdu rurnov vov

Via P. Bucci
87036 Rende (Cs)

tel. 0984 4998989
6575758585

www.unical.it
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Titillium regular c. 8/9

Universita della Calabria
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— redesign (in corso) pergamena di laurea
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— redesign della moneta utilizzata
per occasioni e eventi isituzional
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Universita della Calabria
Sistema identita visiva

Parte 1

Sezione 3
Segnaletica



- Rif.

Aldo Presta
Ufficio identita visiva

aldo.presta@unical.it






